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N El consumo general de los medios en la sociedad

o E

onubense
a I
De cada 100 onubenses... LA siguen siendo medios
68 usan TV muy populares, aunque comparten protagonismo
todos los dias con

Se usan diariamente por una gran parte de la

58 usan la radio

. ion

todos los dias \_ poblacio D
45 usan redes

sociales todos Algo mas de la mitad de la poblacion

los dias onubense nunca lee revistas

ni periodicos
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Gran diferencia segiin la Edad en el consumo de medios

2

18-34

0 consume mas radio, television y prensa
83 %
Usan TV todos

los dias

Jovenes (18-34) los superan en el uso

frecuente de las Redes Sociales
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Radio y television
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SociaL

La escuchan mas mayores de 65 anos

Tambien titulados universitarios:
un 53,8 % la usa a diario

Mas popular entre personas actualmente
ocupadas

Mas frecuente entre

ven a diario

la
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2. Prensa y revistas
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63 % personas con estudios
primarios o menos no lee
nunca periodicos en papel

MEDIOS MUY MINORITARIOS:

mas frecuente en
hombres mayores de 65y en personas con

alta practica religiosa

mas frecuentes entre personas
con nivel estudios universitarios, mas

ingresos y mas confiadas
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V. Las redes sociales
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) \ La usan mas potenciales votantes de
SU USO ES MAS FRECUENTE EN algunas

Poblacion mas joven @

Estudiantes y titulados <>
universitarios L~

Con mejor situacion economica que
antes de la pandemia
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Conclusiones

Uso generalizado de los medios tradicionales (TV y radio),
pero muy bajo uso medios impresos (prensa y revistas)

Fuerte diferencia por edad: tambieén nivel de estudios, estatus
y ocupacion

Las redes sociales irrumpen con fuerza, particularmente entre
los jovenes
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