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Grado con el que se identifica algo o mucho con:

Survey 02
Muelle del Tinto 97,2 %

Monumento a Colón 95,6 %

Nuevo Paseo de la Ría 93,6 %

La Canoa que va a Punta Umbría 90,0 %

Puerto de Huelva 87,0 %

Muelle de Levante 76,5 %

Cocheras del Puerto 69,3 %

Fuente: Estudio Identidad Onubense, 2020-2021 https://eseis.es/investigacion/identidad-onubense 

https://eseis.es/investigacion/identidad-onubense


Monumento a Colón

Se sienten más identificados con:

A mayor edad, más 
identificados (más del 90 %)

Salvo los estudiantes (73 %), 
por situación laboral se 
identifica más del 90 %

Mayor identificación a  mayor 
proximidad a la derecha, 

aunque el 86 %  de la 
izquierda también se 

identifica

No hay diferencias 
significativas entre 

diversos perfiles 
sociológicos

A excepción de la 
identificación religiosa, 
siendo los Católicos los 
que más se identifican

A mayor edad, más 
identificados  (85 % o más)

A menor nivel estudios, más 
identificados

Jubilados y amas de casas y 
estudiantes los que menos

Los que se declaran 
Católicos

Puerto de Huelva

Fuente: Estudio Identidad Onubense, 2020-2021 https://eseis.es/investigacion/identidad-onubense 

Muelle del Tinto y 
Nuevo Paseo de la Ría



A mayor edad, más 
identificados

Las amas de casa y 
jubilados, frente a los 
jóvenes que son los 
menos identificados 

Las Cocheras del Puerto
La Canoa que va a Punta 

Umbría

Se sienten más identificados con: 

La Ciudad del Marisco

Fuente: Estudio Identidad Onubense, 2020-2021 https://eseis.es/investigacion/identidad-onubense 

Muelle del Levante

A mayor edad, más 
identificados

Las amas de casa y 
jubilados, frente a los 
jóvenes que son los 
menos identificados 

Los católicos, frente a no 
creyentes, ateos u otros

Las mujeres

A mayor edad, más 
identificados

A menor grado de estudios, 
más identificados

Jubilados y amas de casa, 
frente a estudiantes



Conclusiones

Hay un grado muy alto de identificación de los Onubenses 
con lugares emblemáticos ubicados en el área del Puerto 

de Huelva, sobre todo el Muelle del Tinto, el Monumento a 
Colón, el nuevo Paseo de la Ría, la Canoa que va a Punta y el 

Puerto de Huelva

La edad y la situación laboral son las variables que ayudan 
a entender mejor el mayor o menor grado de identificación 

hacia casi todos los lugares sobre los que se preguntó  
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